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El sector de bebidas no alcohdlicas esta conformado por una gran variedad de productos como las
gaseosas, los jugos, las bebidas energizantes, el agua, las aguas saborizadas, las bebidas
isotdnicas y el té. En Colombia, el consumo per capita de gaseosas se ubica entre 47 y 50 litros
por afilo, mientras que para los jugos es de 5 litros por afo.

Este mercado se caracteriza por su alto nivel de concentraciéon y por la influencia de unas pocas
empresas que cuentan con una larga trayectoria y tradicion. La industria estd conformada
principalmente por Femsa con Coca-Cola, quien tiene presencia en Colombia desde 1926, y
Postobdn, de la Organizacion Ardila Lille, desde 1904 y a partir de 1970 es la encargada de
manejar la franquicia de PepsiCo. Recientemente ingresé al sector la transnacional AjeGroup, con
su marca lider BigCola, que en el 2007 sacudié todo el sector con estrategias de precio y tamafo
innovador.

La elaboracién de estos productos estd directamente relacionada con los avances tecnoldgicos. La
incorporacion de nuevas maquinarias ha permitido el incremento de mas empleos, gracias al
tamafio de las fabricas y embotelladoras en donde se elaboran las diferentes bebidas. También, la
innovacion en los procesos de distribucién y entrega, y el desarrollo de estrategias de marketing
son aspectos determinantes a la hora de competir y sobrevivir en este mercado.

Un estilo de vida mas saludable en la poblacion colombiana permitio la elaboracion y
posicionamiento de nuevos productos cuyos objetivos principales han cambiado con el paso del
tiempo. Hoy, presentan un enfoque que va mas alla de calmar la sed, lo importante es que en los
alimentos que se consuman se hallen componentes que le aporten a la nutricion, belleza, salud,
energia y bienestar.

Igualmente, la creacion de novedosos empaques, presentaciones, las variaciones en los precios y
la elaboracién de productos innovadores como los energizantes, las bebidas isoténicas y el té han
provocado que las empresas puedan llegar a poblaciones masivas y, de esta manera, aumentar
sus ventas y productividad.
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